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Vorwort

Jedes Unternehmen hat seine eigene, unverwechselbare
Identitat. Sie spiegelt sich in ihrem Corporate Design wider.

In dieser Dokumentation erhalten Sie einen Uberblick iiber
die relevanten Gestaltungsrichtlinien und deren Umgang im
Corporate Design von Nordmark.

Ziel des CD-Manuals ist es, das Erscheinungsbild von Nord-
mark einheitlich zu gestalten. Denn der konsequente Um-
gang mit dem Corporate Design gewahrleistet einen hohen
Wiedererkennungswert der Marke Nordmark und férdert die
Wahrnehmung des Unternehmens in der Offentlichkeit.

Hiermit haben Manager, Mitarbeiter und Dienstleister von
Nordmark einen Leitfaden, um entsprechend den Regeln
des Corporate Designs zu gestalten und zu produzieren.
Neben den Erlauterungen des Erscheinungsbildes werden
die wichtigsten Anwendungen in unterschiedlichen Kommu-
nikationsmedien vorgestellt.

Kapiteliibersicht
1 | Das Erscheinungsbild

Das Logo

Die weiteren Logos

Die Farben

Die Schriften

Die Gestaltungselemente
Die Bildsprache

Die Grafiken

2 | Anwendungen Print

Anwendung Image-Anzeige
Anwendung HR-Anzeige
Anwendung Produkt-Anzeige
Anwendung Karriere-Folder
Anwendung Azubi-Folder
Anwendung Plakate

3 | Der Internet-Auftritt

Der Aufbau

Die Gestaltungselemente und Typografie

4 | Anwendungen Messe

Anwendung Messestand

Anwendung Messewand

Anwendung Tresen

Anwendung RollUp-Banner

5 | Kontakt

Ansprechpartner und Dokumentvorlagen



Das Logo

Das Logo besteht aus einer zweifarbigen Bild-Wortmarke
und ist in seiner Farbigkeit und in seinem Aufbau
verbindlich.

Eine 1-farbige/schwarze Version des Logos darf fir Stempel
oder fur Give Aways, die nur mit einer Farbe arbeiten, ange-
wendet werden.

Um das Logo gibt es eine Schutzzone, die den Mindest-
freiraum als minimale Distanz der Marke zu anderen
Elementen definiert.

> Die Schutzzone errechnet sich aus der Gréfe des Buch-
stabens ,N“ des Schriftzuges.

> Das Logo darf nur auf Weif8 stehen.

> Das Logo darf in sich nicht verandert, verzerrt oder neu
eingefarbt werden.

> Die einzelnen Elemente sind nicht
getrennt zu verwenden.

Schutzzone um das Logo




Die weiteren Logos

Hier die Ubersicht aller Logos der Tochterunternehmen
und Kooperationspartner von Nordmark, bestehend aus
Nordmark-Rot und Nordmark-Schwarz.

Nordmark

Biotech

&\ Viprinex

IKNordix®

cﬁ —
Norbitec

0 Nordmark



Die Farben

Die Hausfarben von Nordmark dienen der klaren Identifizie-
rung der Marke und der Differenzierung vom Wettbewerb.

Das Nordmark-Rot und das Nordmark-Schwarz sind die
wichtigsten Unternehmensfarben. Zusammen mit ver-
schiedenen Hellgrau-Ténen bilden sie ein harmonisches
Gesamtbild.

Nordmark-Rot

HKS 15
CMYK 10/100/80,/0
RGB 226/9/22
#€20916

Nordmark-Schwarz
CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0
#000000

Nordmark-Rosa 1:
55% Nordmark-Rot

RGB 239/122/122
#ef7a7a

Nordmark-Rosa 2:
40% Nordmark-Rot

RGB 239/160/160
#efaOaOl

Nordmark-Rosa 3:
20% Nordmark-Rot

RGB 244/200/200
#f4c8c8

Nordmark-Grau 1:
60% Nordmark-Schwarz

RGB 139/139/139
#8b8b8b

Nordmark-Grau 2:
40% Nordmark-Schwarz

RGB 153/153/153
#999999

Nordmark-Grau 3:
20% Nordmark-Schwarz

RGB 209/209/209
#dld1d1

Nordmark-Grau 4:
6% Nordmark-Schwarz

RGB 240/240/240
#fOfofo



Die Schriften

Durch die einheitliche Verwendung der Unternehmens-
schriften wird der unverwechselbare Charakter des
Corporate Designs sichergestellt.

Fir die groBen Headlines kommt die Grotesk-Schrift Inter-
state im Nordmark-Rot zum Einsatz. Mit Ihrem nlichternen,
klaren und sachlichen Charakter unterstreicht sie den
klinischen Look von Nordmark, hebt sich aber pragnant von
den weiteren Inhalten ab.

Fur Copy-Text, Hervorhebungen und die ,Overline“-Uber-
schriften findet die ITC Franklin Gothic Verwendung, die
auch im Logo genutzt wird. Diese Serifenlose Linear-Antiqua
ist sehr gut in kleinen Schriftschnitten zu lesen und damit
hervorragend fiur FlieBtext geeignet. Der FlieStext steht, aus
Grinden der Lesbarkeit, immer in Schwarz. Die Overlines
hingegen kommen in einem transparenten Hellgrau daher,
und unterstreichen somit den Look der Motive auf denen sie
stehen.

Auf Produkt-Anzeigen mussen Inhaltsstoffe der Produkte
abgebildet werden. Mit der Helvetica Neue Condensed kann
man viel Text mit relativ wenig Platz unterbringen.

Fir den Web-Auftritt wird, aus Griinden der Umsetzbarkeit,
die Arial in verschiedenen Schnitten verwendet.

Die Headline-Schrift

Interstate Reqular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 1§$&@/()?

Die Copy-Schriften

ITC Franklin Gothic Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 18§$&@/()?

ITC Franklin Gothic Mediium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !§$&@/()?

ITC Franklin Gothic Demi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !§$&@/()?

Die Inhaltsstoffe-Schriften

Helvetica Neue 47 Light Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 1§$8@/()?

Helvetica Neue 57 Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 !1§38@/()?

Die Web-Schriften

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 188&@/()?

Arial Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1§3&@/()?

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !1§$&@/()?

0 Nordmark



Die Gestaltungselemente

Der gestalterische Rahmen setzt sich aus groRzlgig
angelegten Fotos und viel WeiRraum zusammen. Durch
zarte Linien und leichte Transparenzen werden die Flachen

voneinander getrennt.

Headlines in Nordmark-Rot ziehen die Aufmerksamkeit
sofort auf sich. ,Overline“-Uberschriften in transparentem
Hellgrau geben Ubergeordnete Informationen wider und der
Copy-Text in Schwarz zeigt weiterfihrende Inhalte auf.

Das Logo wird in Printmedien unten rechts platziert. In
digitalen Medien, wie auch auf grof} angelegten Messe-
objekten, wandert es nach oben (rechts). Dabei halt es
immer die Schutzzone ein.

Grof’formatige Fotos oben,
kombiniert mit Produktfoto
rechts im Anschnitt.

Hellgraue Linien und transpa-
rente Flache

Overline, Headline und Copy-
Text

Weiflraum mit Logo unten
rechts

Corporate Design Manual

Fur Manager, Mitarbeiter und Dienstleister



Die Bildsprache
Imagefotos

Fotos, die zu Imagezwecken geshootet werden, bekommen
einen klinischen Charakter um die Werte wie Leichtigkeit,
Freundlichkeit, Transparenz und vor allen Dingen Sauberkeit
besser transportieren zu kdnnen. Aus diesem Grund wird
hier mit viel Gegenlicht und somit viel Weilanteil gearbeitet.
Der Fokus des Bildes ist scharf. Hintergriinde erhalten Tiefe-
nunscharfe. Gegenstande werden in Rot hervorgehoben. Der
Gesamteindruck ist sehr licht und hellgrau mit roten oder
schwarz-grauen Highlights.



Die Bildsprache
Produktfotos
Produktfotos, die zu Imagezwecken eingesetzt werden,

werden auf weiRem Hintergrund freigestellt. Ein leichter
Schattenwurf bleibt erhalten.



Die Bildsprache

Dokumentationsfotos

Fotos, die zur Veranschaulichung von Produktionsablaufen
oder dhnliches dienen, und eher Informations-Charakter ha-
ben, missen nicht mit Gegenlicht arbeiten. Ein spannender
Ausschnitt wird ausgesucht und die Rotténe werden etwas

angezogen.

10 |



Die Grafiken

Es gibt zwei Arten von Grafiken bei Nordmark:

>

Figirliche Schaubilder

Sie enthalten gezeichnete Elemente und bekommen
einen leichten 3-D-Effekt durch den Einsatz von Kanten-
und Relief-Effekten. Sie stehen immer auf Hellgrau, sind
mit einer Dunkelgrauen Linie gezeichnet und arbeiten
mit den Nordmark-Farben in unterschiedlichen Ab-
stufungen. Die Bezeichnung mit Text erfolgt durch die
ITC Franklin Gothic Book Italic in Versalien. Die dazuge-
hoérigen Spiegelstriche haben einen Punkt am Ende.

Sachliche Schaubilder

Sie enthalten Textfelder zur Erklarung von diversen
Prozessen und Strukturen. Sie stehen immer auf Hell-
grau, sind mit einer Dunkelgrauen Linie gezeichnet und
arbeiten mit den Nordmark-Farben in unterschiedlichen
Abstufungen. Die Bezeichnung mit Text erfolgt durch
die ITC Franklin Gothic Medium in Versalien fur die
Headline im roten Balken und die Arial Regular/Bold
fur die untergeordneten Bereiche. GroRe Pfeile in Grau
beschreiben die Reihenfolde der Inhalte.

11 |



Anwendung Image-Anzeige

Anzeigen kdnnen in Fachzeitschriften oder in Tages-

zeitungen auftreten. Hierfir ist eine Image-Anzeige im

Format 208 x 200 mm konzipert worden.

Grofformatige Fotos oben,
kombiniert mit Produktfoto
rechts im Anschnitt

Weitere Gré8en missen entsprechend proportional

angepasst werden.

12 | Corporate Design Manual

Hellgraue Linien in Nordmark-
Grau 2, Linienstarke 0,5 Pt

Weifle Flache, 50% transparent

Headline:

Interstate Regular, 16 Pt,
Zeilenabstand 21 Pt,
Laufweite 10, Nordmark-Rot

Copy-Text:

ITC Franklin Gothic Book,
8,5 Pt, Zeilenabstand 12 Pt,
Laufweite 50, Nordmark-
Schwarz

Weilraum mit Logo unten
rechts

Fuf3zeile mit Adressblock unten
links:

ITC Franklin Gothic Book/
Medium, 8,5 Pt, Zeilenabstand
10 Pt, Laufweite 30

Nordmark Arzneimittel GmbH & Co. KG

Wussten Sie, dass ein Mensch in
seinem Leben ca. 30 t Nahrung und
50.000 | Fliissigkeit zu sich nimmt?

Um diese in lebenswichtige Baustoffe und Energie umzuwandeln, voll-
bringt Ihr Korper téglich Héchstleistungen. Wenn er mal streikt, sollen
Sie auf wirksame Medikamente vertrauen kénnen. Daflir arbeiten wir
bei Nordmark. Wir haben uns auf die Herstellung von Wirkstoffen und
Arzneimitteln biologischen Ursprungs spezialisiert und sind einer der
weltweit fihrenden Hersteller von Pankreatin - einem Wirkstoff, der bei
Verdauungskrankheiten hilft. Fast 500 bestqualifizierte Nordmark-
Mitarbeiter sorgen taglich dafir, das hohe Qualitatsniveau unserer Pro-
dukte zu sichern, welches Kunden in aller Welt von uns erwarten
dirfen. Darauf kdnnen Sie sich verlassen.

Nordmark Arzneimittel GmbH & Co. KG
Pinnauallee 4 | 254 ww.nordmark-pharma.de

20 mm

208 mm

200
mm

10
mm

10
mm

20
mm



Anwendung HR-Anzeige

Anzeigen kdnnen in Fachzeitschriften oder in Tageszeitun-
gen auftreten. Diese HR-Anzeige mit Lehrstellenangeboten
ist im Zusammenhang mit einem Messestand flr eine
Ausbildungsmesse, im Format 128,5 x 95 mm, konzipert
worden. Diese Anzeige wird und wurde in dieser Form nur
fur diesen Zweck genutzt. Sie dient nicht als Vorlage fur die
Veroffentlichung der Stellen- bzw. Ausbildungsplatzangebo-
tes in Printmedien!

Weitere Groen mulssen entsprechend proportional
angepasst werden.

Grof3formatiges Foto oben,
kombiniert mit Produktfoto
rechts im Anschnitt

Hellgraue Linien in Nordmark-
Grau 2, Linienstarke 0,5 Pt

Weifle Flache, 50% transparent

Overline:

ITC Franklin Gothic Demi,

15 Pt, Laufweite 10,

45% Schwarz, 60% transparent

Headline:

Interstate Regular, 12 Pt,
Zeilenabstand 12,5 Pt, Lauf-
weite 10, Nordmark-Rot

Copy-Text:

ITC Franklin Gothic Book/
Medium, 7 Pt, Zeilenabstand
9,5 Pt, Laufweite 50, Nord-
mark-Schwarz/Rot

Weiflraum mit Logo unten
rechts

13 | Corporate Design Manual | Nordmark Arzneimittel GmbH & Co. KG

Was ware, wenn Sie mit lhrer
Ausbildung helfen konnten,
Krankheiten zu bekampfen?

Wir arbeiten daflir, dass Menschen auf wirksame Medikamente vertrauen kénnen
und sind darauf spezialisiert, Wirkstoffe und Arzneimittel biologischen Ursprungs zu
entwickeln und herzustellen. Helfen Sie mit und machen Sie jetzt eine qualifizierte
Ausbildung als

Pharmakant/in | Chemielaborant/in | Mechatroniker/in | Industriemechaniker/in
Elektroniker/in fiir Betriebstechnik | Elektroniker/in fiir Automatisierungstechnik
Industriekauffrau oder -mann

Wir freuen uns auf lhre Bewerbung.

Ihr Kontakt in Ausbildungsfragen:
helmut.schneider@nordmark-pharma.de
www.nordmark-pharma.de

5
mm

95
mm

15
mm

15 mm

128,5 mm

15 mm



Anwendung Produkt-Anzeige

Anzeigen kdnnen in Fachzeitschriften oder in Tages-
zeitungen auftreten. Hierfir ist eine Produkt-Anzeige fir
Pankreatan im Format DIN A5 konzipert worden.

Weitere Gro8en missen entsprechend proportional
angepasst werden.

Grofformatiges Foto oben,
kombiniert mit Produktfoto
rechts im Anschnitt

Hellgraue Linien in Nordmark-
Grau 2, Linienstarke 0,5 Pt

Weie Flache, 50% transparent

Headline:

Interstate Regular, 17 Pt,
Zeilenabstand 19 Pt,
Laufweite 0, Nordmark-Rot

Copy-Text:

ITC Franklin Gothic Book/
Medium, 8,5 Pt, Zeilenabstand
12 Pt, Laufweite 50, Blocksatz

Inhaltsstoffe, mit einer Linie
vom Layout abgetrennt:
Helvetica Neue 47 Light
Condensed/57 Condensed,
5,5 Pt, Zeilenabstand 5,5 Pt,
Laufweite 5, Blocksatz
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Pankreatin - Wirkstoff und
Arzneimittel aus einer Hand

Nordmark hat sich auf die Herstellung von Wirkstoffen und Arzneimittein
Ursprungs spezialisiert und ist einer der weltweit fihrenden
Hersteller von Pankreatin - einem Wirkstoff, der bei Erkrankungen, die mit
exokriner Pankreasinsuffizienz einhergehen, Anwendung findet. Dabei be-
liefert Nordmark nicht nur andere Pharmaunternehmen mit dem Wirkstoff
oder Fertigarzneimitteln, sondern bietet mit Pankreatan® in den Wirkstarken
10.000, 25.000 und 36.000 auch ein eigenes Pankreatinprodukt an.

Nordmark Arzneimittel GmbH & Co. KG
Pinaialice 4"F 25436 Uetersen 0 Nordmark

Telefon 04122 / 7
www.nordmark pharma de

Pankreatan® 10.000/25.000/36,000. Wikstot: Pankseaspuiver vom Schwein, Zusammensetzung: 1 magensafesistent Hartkapsel Pankeeaan 10000
fx'."m als armelich wirksame Bestanclelle: 97,6 m Pankreaspuier vom Schwen mil enlsrechender Lipaseakltat: 10.000 Ph.Eut-Enhefen/¥apssl,
i 1
enthalt afs aranelich wiksame Bestandiele: 244 mg Parikieaspuler vom Sclwein mil enispechender Lipaseaklal: 25,000 Ph Eu-Enheder/
P s Amjasepkvt . 16150 P o Endonago skt e, 1125 Pt Endon'so 1mag=nsahrvs\sl=meH stapsel
i onm -
. 72000 psel, Proteaseakivtt: min. |
[ldiingetiiony Ce“mose s, Skt oot Pt Lohacyshin Ertas oot 1y Deeat
30 % (PD.Eir), Polysortat 80, Wasser, Tetycitra, Takum, Simetconemusion (entlt Simeticon, Nethylellose, Sorbnsaure (P Eur) und Wasser).
ntanocotuions, Gelane o (€17 Esinoie ind ione £ 170, Natmdadocstal Aniendungsqobt: g o oo
Facaasniion, do m ot ladestonefhrenan, Gogorarzogen: et gegn o Wikt i, gegen Scnweinefascy
Schweinepeoteine oder einen der sonsigen Bestncicie i indelgef s, Dir-
hos, Abdominalschmerz, Unelket, Errechen, Dyspepsie Pyosi, Sodbrennen), Stomatits, Eryinem, Uniohiei. Nt bekant (Haufgket auf Grundiage
G gt Dt it abchazbar: Al vo Sty | Uthare, Nesan, Tanenss, Boncospasmud, gsvontstn arompindicril
Ve, Kot v et S et o oot b ke Wi ottt ot
ceraionen der Mundschiimbau) ohven ke
B At ot i o e ol o gt v Fnkann 1000025000, 58000 sl it gt
asem Schul
und Gebrauchsinformation. Stand: Agn 2013

10
mm

10
mm

210
mm

Weilraum mit Logo unten
rechts

Fuf3zeile mit Adressblock unten
links:

ITC Franklin Gothic Book/
Medium, 8 Pt, Zeilenabstand
7,5 Pt, Laufweite 30

148 mm

50 mm

20 mm



Anwendung Karriere-Folder

Der Karriere-Folder dient zur Unterstiutzung der Human-

Ressources-Aktivitaten und wird auf HR-Messen verteilt. Grofformatiges Fotos oben
Hier werden die verschiedenen Jobprofile und die ent-

sprechenden Karriere-Méglichkeiten vorgestellt.

Der Folder ist mit 4 Seiten im handlichen, geschlossenen Hellgraue Linien in Nordmark- — 210
Grau 2, Linienstarke 0,5 Pt Wir freuen uns auf Ihre mm
Format DIN lang, angelegt. ) Bewerbung! L
Weifle Flache, 50% transparent
Nordmark,
g weil Pharma kluge
Produktion Kopfe braucht!
> 4/4-farbig Skala 52 mm
—  a
> Bogenoffsetdruck e Nordmark G Nordmark
> Dispersionslack matt
> Bilderdruck holzfrei, Grofformatiges Fotos oben, .ﬂ; .1_0.
tt trich ig kombiniert mit Produktfoto mm mm
mattgestrichen, wel rechts im Anschnitt
170 g/qm
> Verarbeitung 1 Linie Overline: GrofRformatiges
- . ITC Franklin Gothic Demi, Foto oben,
langs gerillt, glatt ge- 17 Pt, Laufweite 20, 45% kombiniert mit
schnitten, 1-Bruch Falz Hellgraue Linien in Nordmark- Schwarz, 60% transparent Produktfoto
Grau 2, Linienstarke 0,5 Pt i . eien Sie dabei und entscheiden eqleiten Sie uns rechts im An-
> Geschlossenes Format: Headline 2: S o e Rareire netumt o o Wes e Zukunft schnitt
Weife Flache, 50% transparent Interstate Regular, 13 Pt,
DIN lang Zeilenabstand 14 Pt,
Nordmark Laufweite 10, Nordmark-Rot
T
o weil Pharma kluge Headline 3: ——
Overline: ) ) Képfe braucht! ITC Franklin Gothic Medium, von uns zu verden
ITC Franklin Gothic Demi, 8 Pt, Grundlinienraster 10,772

17 Pt, Laufweite 20, 45%

Pt, Laufweite 40, Aufzahlungs-
Schwarz, 60% transparent

pfeil, Nordmark-Rot/Schwarz

Headline: Copy-Text:
Int_erstate Reguzlir, 22 Pt, 0 Nordmark ITC Franklin Gothic Book,
Zeilenabstand 24 Pt, 8 Pt, Grundlinienraster 10,772
Laufweite 20, Nordmark-Rot Pt, Laufweite 40, Nordmark-
Schwarz
100 mm 200 mm

15 | Corporate Design Manual | Nordmark Arzneimittel GmbH & Co. KG 0 Nordmark



Anwendung Azubi-Folder

Der Ausbildungs-Folder dient zur Unterstitzung der Human-

Ressources-Aktivitaten und wird auf HR-Messen verteilt.

Hier werden die verschiedenen Ausbildungsprofile und die

entsprechenden Karriere-Méglichkeiten vorgestellt. Ein

kleiner Test fordert weitere Aufmerksamkeit ein.

Der Folder ist mit 6 Seiten im handlichen, geschlossenen
Format DIN lang, angelegt und im Wickelfalz gefaltet.

Produktion

> 4/4-farbig Skala

> Bogenoffsetdruck

> Dispersionslack
seidenmatt

> Bilderdruck h‘frei,
mattgestrichen,
weif} 150 g/gm

> Verarbeitung glatt
geschnitten, 2-Bruch
Wickelfalz

> Geschlossenes Format:

Din lang

Grof3formatiges Fotos oben,
kombiniert mit Produktfoto
rechts im Anschnitt

Auch auf den Innenseiten

Hellgraue Linien in Nordmark-
Grau 2, Linienstarke 0,5 Pt

Weifle Flache, 50% transparent

Overline:

ITC Franklin Gothic Demi,
17 Pt, Laufweite 20, 45%
Schwarz, 60% transparent

Headline:

Interstate Regular, 16 Pt,
Zeilenabstand 20 Pt, Laufweite
10, Nordmark-Rot

Was wire, wenn Sie mit Ihrer
Ausbildung helfen konnten,
Krankheiten zu bekdmpfen?

0 Nordmark

100 mm

Test-Headline:

ITC Franklin Gothic Medium,
8 Pt, Zeilenabstand 9 Pt,
Laufweite 40, Nordmark-Rot

Test-Copy-Text:

ITC Franklin Gothic Book,
6,5 Pt, Zeilenabstand 5,8 Pt,
Laufweite 20, Nordmark-
Schwarz

Test-Bold:

ITC Franklin Gothic Medium,
6,8 Pt, Laufweite 40, Nord-
mark-Schwarz

Haben Sie die notwendigen
Grundqualifikationen - machen Sie

Wir freuen uns auf Ihre
Bewerbung!

Was wire, wenn Sie mit hrer
Ausbildung helfen kénnten,
Krankheiten zu bekdampfen?

52 mm
e Nordmark 0 Nordmark
10 10
mm mm

Overline:

ITC Franklin Gothic Demi,
30 Pt, Laufweite 30, 45%
Schwarz, 60% transparent

Headline 2:

Interstate Regular, 13 Pt,
Zeilenabstand 14 Pt, Laufweite
10, Nordmark-Rot

Headline 3:

ITC Franklin Gothic Medium,

8 Pt, Grundlinienraster 10,772
Pt, Laufweite 40, Aufzahlungs-
pfeil, Nordmark-Rot/Schwarz

Copy-Text:

ITC Franklin Gothic Book, 8
Pt, Grundlinienraster 10,772
Pt, Laufweite 40, Nordmark-
Schwarz

Entscheiden Sie sich fiir Ihre
Karriere bei uns

Ausbildungsangebot

el betogachen Ursprngs sorgen

Eine hervorragende Ausbildung
schafft qute Perspektiven

[ ———

o orsmarknarma g

297 mm

10
mm

210
mm
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Anwendung Plakate

Fir eine Messe wurden 4 Plakate entwickelt, die 4 Bereiche

des Unternehmens widerspiegeln. Format: DIN AO.

GrofRformatiges Foto oben, teils
kombiniert mit Produktfoto
rechts im Anschnitt

Hellgraue Linien in Nordmark-
Grau 2, Linienstarke 7 Pt

Weifle Flache 50% transparent

Headline:

Interstate Regular, 110 Pt,
Zeilenabstand 140 Pt,
Laufweite 20, Nordmark-Rot

Weiflraum mit Logo unten
rechts

80
mm

841 mm

413 mm 80
mm

1189
mm

I 70
mm

I 70
mm

80
mm
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Der Aufbau

Home-Seite

Ein Auftritt im Web sollte naturlich den Printprodukten
visuell nahe kommen, um eine hohe Wiedererkennbarkeit zu
gewahrleisten. Das klare und helle Design wurde beibehal-
ten. Dabei wurden die Image-Motive in den Header-Bereich
integriert und weiterhin mit viel Weiraum gearbeitet. Die
Position des Logos ist aus Griinden der Usability nach oben
gerutscht.

Das Web-Layout ist in verschiedene Spalten aufgeteilt.

Es gibt die rechte Spalte, die immer eine gleichbleiben-

de Breite von 150 Pixel hat. Auf der Home-Seite ist der
Content-Bereich in zwei weitere Spalten aufgeteilt. Durch
einen Spalten-Abstand von 30 Pixel ergibt sich hieraus eine
Spaltenbreite von 365 Pixel. Die Gesamtbreite betrag 1000

Pixel.

. o . . . . L 30 30 30 30
Die Seite ist mittig ausgerichtet und arbeitet mit der Arial in px pX pX pX
verschiedenen Schnitten als Schrift-Type.

365 px 365 px 150 px
1000 px

18 |

120 px
230 px
30 px
I 70 px
[ 91 px



Der Aufbau

Kapitel-Einstiegs-Seite

Die rechte Spalte hat auch hier eine Breite von 150 Pixel.
Zusatzlich kommt auf den Unterseiten die Sub-Navigation in
einer linken Spalte mit weiteren 150 Pixeln dazu.

Somit ergeben sich fliir den Content-Bereich 2 Spalten mit je

275 Pixeln. Die Gesamtbreite des Content-Bereiches betragt
dann 580 Pixel.

19 |

580 px
30 30 30 30 30
pX pX px px px
150 px 275 px 275 px 150 px
1000 px

120 px

230 px

30 px



Der Aufbau

Unterseite 120 px
Die Unterseiten haben die exakten Spaltenbreiten wie die 38 gi

Kapitel-Einstiegs-Seiten. Allerdings ist der Header-Bereich
geschrumpft. Damit hier mehr Platz fur Inhalte ist, wird hier
auf ein groRformatiges Header-Foto verzichtet. Zur opti-
schen Trennung kommt anstelle eines Fotos ein hellgrauer
Balken mit der Kapitel-Bezeichnung zum Einsatz.

580 px
30 30 30 30 30
pX pX px px px
150 px 275 px 275 px 150 px
1000 px
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Gestaltungselemente/Typografie

Home-Seite

Die Definition von Typo-
grafie und der Gestaltungs-
elemente am Beispiel der
Home-Seite.

Content-Bereich trennt sich
vom Hintergrund durch eine
Linie, 1 Pt, #d1d1d1 mit einem
leichten Schatten und ist mittig
angeordnet

Hintergrund-Bereich enthalt
Detailabbildungen, die sich
oben rechts und links am
Content-Bereich festhalten

H1:
Arial Regular, 15 Pt, Versalien,
#8b8b8b

Copy-Text:

Arial Regular, 12 Pt, #777676
Links: Nordmark-Rot
(#€20916), mit Pfeilen
Trennlinie: 1 Pt, Nordmark-
Grau 3 (#d1d1d1)

Header-Bereich:

Logo oben rechts und Service-
Leiste oben links

Header-Motiv in gesamter
Breite angeordnet

Overline:

ITC Franklin Gothic Demi,

50 Pt, 60% Transparenz von
#d1d1d1

Menii:

Arial Regular, 15 Pt, #8b8b8b
Aktiv-Zustand: #000000

Trennlinien: 1 Pt, #d1did1

Footer-Bereich:
Arial Regular, 11 Pt, #8b8b8b

Trennlinie: 1 Pt, Nordmark-
Grau 3 (#d1d1d1)

Teaser in Rechte Spalte:

Teaser-Motiv mit H6, Copy-Text,
Link und Trennlinien

H6:

Arial Regular, 15 Pt, Versalien,
#8b8b8b

Teaser im Content-Bereich:
Teaser-Motiv mit Copy-Text,
Link und Trennlinien
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Gestaltungselemente/Typografie

Kapitel-Einstiegs-Seiten

Die Definition von Typografie und der Gestaltungselemente
am Beispiel einer Kapitel-Einstiegs-Seite.

Sub-Navigation:

Arial Regular, 12 Pt, #8b8b8b
Aktiv-Zustand: #000000
Trennlinien: 1 Pt, #d1d1id1

Header-Bereich:

Logo oben rechts und
Service-Leiste oben links

Header-Motiv in gesamter
Breite angeordnet

Overline:

ITC Franklin Gothic Demi,
50 Pt, 60% Transparenz von
#d1d1d1

Menii:
Arial Regular, 15 Pt, #8b8b8b
Aktiv-Zustand: #000000

Trennlinien: 1 Pt, #d1did1

Content-Bereich:

H1:
Arial Regular, 15 Pt, Versalien,
#8b8b8b

H3:
Arial Regular, 12 Pt, #000000

Copy-Text:
Arial Regular, 12 Pt, #777676

Links: #e20916, mit Pfeilen
Trennlinien: 1 Pt, #d1d1d1
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Gestaltungselemente/Typografie
Kapitel-Einstiegs-Seiten
Alle Kapitel-Einstiegs-Seiten enthalten im Header-Bereich

Imagefotos. Hier einmal alle Kapitel-Einstiegs-Seiten zur
Ubersicht.
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Gestaltungselemente/Typografie

Unterseiten und Seitenele-
mente

Die Definition von Typo-
grafie und der Gestaltungs-
elemente am Beispiel einer
Unterseite.

Hier das Beispiel fir den
Einsatz eines 2-spaltigen
Motives.

Header-Motiv féllt raus und
wird durch einen schmalen
Balken mit Overline ersetzt

Overline:

ITC Franklin Gothic Demi,
26 Pt, 60% Transparenz von
#d1d1d1

Sub-Navigation:

Arial Regular, 12 Pt, #8b8b8b
Aktiv-Zustand: #000000

3. Ebene: eingerlickt
Trennlinien: 1 Pt, #d1d1d1

326 px

Content-Bereich:

H1:
Arial Regular, 15 Pt, Versalien,
#8b8b8b

H2:

Arial Regular, 14 Pt, Versalien,
#000000

H3:

Arial Regular, 12 Pt, #000000

Copy-Text:
Arial Regular, 12 Pt, #777676

Aufzahlung:

Arial Regular, 12 Pt, #777676,
mit Pfeilen

Links: #€20916, mit Pfeilen
Trennlinien: 1 Pt, #d1d1id1
Foto oder Grafik auf gesamte
Breite (2-spaltig) angelegt,
durch Trennlinie unten abge-
grenzt

Ausklapp-Pfeile, wenn Inhalt

zu lang wird, in Nordmark-Rot,
rechts unten vom Absatz
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Gestaltungselemente/Typografie

Unterseiten und Seitenelemente

Hier ein Beispiel fir den Einsatz des ,Meilensteine-Tools".
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Meilensteine-Tool:
Content-Flow fiir die Motive
und Scrollbar fiir die Anzeige
der Jahre

Mit H3, Copy-Text, Links und
Trennlinien



Gestaltungselemente/Typografie

Unterseiten und Seitenelemente

Hier ein Beispiel fir den Einsatz eines 2-spaltigen Motives

und Teaser mit Motiven in der rechten Spalte.
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Content-Bereich:

Grafik liber die gesamte Breite
(2-spaltig), H1, H3, Copy-Text,
Trennlinien und Ausklapp-
Pfeilen

Teaser in Rechte Spalte:

Teaser-Motive mit H6, Copy-
Text, Link und Trennlinien



Gestaltungselemente/Typografie
Unterseiten und Seitenelemente
Hier ein Beispiel fir den Einsatz eines 1-spaltigen Motives,

Aufzéhlung von Links, Links kombiniert mit Logo und Teaser
ohne Motiv in der rechten Spalte.
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190 px

Content-Bereich:

H1, H2, H3, Copy-Text, Links in
Aufzahlung mit grauem Pfeil,
Links mit Logo und Trennlinien

Motiv: 1-spaltig

Teaser in Rechte Spalte:

H6, Copy-Text, Link und
Trennlinie



Gestaltungselemente/Typografie

Unterseiten und Seitenelemente

Hier ein Beispiel fur ein Eingabe-Formular.
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Eingabeformular:

H2, Copy-Text und Eingabe-
felder mit Trennlinien: 1 Pt,
#d1d1d1



Gestaltungselemente/Typografie

Unterseiten und Seitenele-

mente

Hier Beispiele flr Tabellen
und Fotos mit Bildunter-
schrift.

Sub-Navigation:
Arial Regular, 12 Pt, #8b8b8b
Aktiv-Zustand: #000000

3., 4., 5. Ebene:
jeweils eingertlickt

Trennlinien: 1 Pt, #d1d1id1

Tabellen:

Headline:
Arial Bold, 12 Pt, weif3 auf
Hintergrund #d1d1d1

Inhalt:
Copy-Text auf Hintergrund
#7135

Content-Bereich:
Fotos 1-spaltig mit Bildunter-
schrift

Bildunterschrift:
Arial Regular ltalic, 12 Pt,
#777676
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Gestaltungselemente/Typografie

Unterseiten und Seitenelemente

Hier Beispiele fur Galerie-Einstiegs-Teaser und die Dia-
Show.
Galerie-Einstiegs-Teaser:

Motiv mit Klick-Pfeil und Bild-
unterschrift

100 px
173 px ™ 173 px ™ 173 px
P 10 P 10 P
px px
Dia-Show:
Motiv mit Trennlinien, H3,
Copy-Text, Anzeige Seite und
326 px Navigation
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Gestaltungselemente/Typografie

Unterseiten und Seitenelemente

Hier ein Beispiel fiir eine extra hervorgehobene Tabelle.
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Extra-Tabelle:

Headline 1:

Arial Bold, 12 Pt, weif3 auf
Hintergrund #e20916
Headline 2:

Arial Bold, 12 Pt, weif3 auf
Hintergrund #d1d1d1
Inhalt:

Copy-Text auf Hintergrund
#7135

Trennlinien: 1 Pt, #620916



Gestaltungselemente/Typografie

Unterseiten und Seitenelemente

Hier das Beispiel flr die Sitemap und die Datenschutz-

erklarung.

Sitemap:

Headline-Link 1:

Arial Bold, 12 Pt, Versalien,
#€20916

Link 2:

Arial Regular, 12 Pt, #777676,
rote Pfeile, je nach Ebene
eingeriickt

Trennlinien: 1 Pt, #d1d1d1

Content-Bereich:

H1:

Arial Regular, 15 Pt, Versalien,
#8b8b8b

H2:

Arial Regular, 14 Pt, Versalien,
#000000

Copy-Text:

Arial Regular, 12 Pt, #777676
Links: #€20916, mit Pfeilen

Trennlinien: 1 Pt, #d1d1id1
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Anwendung Messestand

Fur eine HR-Messe wurde ein Messestand mit einer
Rickwand, einem Tresen und diversen RollUp-Bannern
angedacht.

G Nordmark
Da hier der Betrachter eher von oben schaut, und unterhalb

der Gurtellinie Informationen verloren gehen kénnen, stehen
die wichtigsten Elemente wie Headline und Logo oben. 0Nordmark
Entscheiden Sie sich fiir —
Ihre Karriere bei uns e
0 Nordmark

Was ware, wenn Sie mit Ihrer
Ausbildung helfen kénnten,
Krankheiten zu bekampfen?

Hersteller

> Messestand Wand und Theke:
SHOWLINE Pop Up 4x3, gerade, von DMS

www.hordma
G Nordmark

Ihre Karriere bel Nordmark

www.nordmark-pt

www.nordmark-pharma.de



Anwendung Messewand

Die Rickwand steht hinter dem gesamten Aufbau und ist
das Hauptaugenmerk des Messestandes. Format: 4356 x
2222 mm. Die Wand besteht aus 6 Bahnen zu je 726 mm
Breite. Die ganz rechte und die ganz linke Bahn bilden ei-
nen weichen Abschluss der Wand, wobei sich das Layout um
die Kurve nach hinten biegt. Aus diesem Grund stehen hier
keine Informationen.

Overline:

ITC Franklin Gothic Demi,
270 Pt, Laufweite 40,
Nordmark-Grau 1

Headline:

Interstate Regular, 330 Pt,
Zeilenabstand 400 Pt,
Nordmark-Rot

Web-Adresse:

ITC Franklin Gothic Medium,
200 Pt, Laufweite 60,
Nordmark-Schwarz

Hellgraue Linien in Nordmark-
Grau 2, Linienstarke 12 Pt.
Weifle Flache, 50% transparent

Grofformatiges Foto mittig,
mit Produktfoto rechts
kombiniert
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1000 mm
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160
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562
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Anwendung Tresen

420 mm

Zu diesem Messestand gehort auch ein kleiner Tresen.
Format: 500 x 795 mm. Dieser ist Gber die Seite bis hinten
bedruckt und zieht somit das Layout hier entsprechend in
die Lange.

Grof3formatiges Produkt-Foto
mittig

Hellgraue Linien in Nordmark-
Grau 2, Linienstarke 12 Pt
Weifle Flache, 50% transparent

Headline:
Interstate Regular, 90 Pt,
Laufweite 10, Nordmark-Rot

Web-Adresse:

ITC Franklin Gothic Medium,
90 Pt, Laufweite 70,
Nordmark-Schwarz

1850 mm

500 mm

795
mm

180
mm

400
mm

70
mm

215
mm
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Anwendung RollUp-Banner

650 mm

Je nach den Bedurfnissen werden verschiedene RollUp-
Banner aufgestellt. Format: 850 x 2030 mm.

Produktion

> RollUp-Banner System

> Inkl. Grafik und Trans-
porttasche

> Inkjet auf hochwerti-

gem Grafikpanel Logo oben mittig ausgerichtet

> Blickdicht Grofformatiges Foto mittig
mit Produktfoto rechts im
> Format: Anschnitt

85 x 200/230 cm Hellgraue Linien in Nordmark-
Grau 2, Linienstarke 12 Pt

Weifle Flache, 50% transparent

Headline:

Interstate Regular, 129 Pt,
Zeilenabstand 155 Pt, Laufwei-
te 10, Nordmark-Rot

Copy-Text:

ITC Franklin Gothic Book,
Grofle an Bediirfnisse ange-
passt, Nordmark-Schwarz

Aufzahlungen:

ITC Franklin Gothic Medium,
Grofle an Bediirfnisse an-
gepasst, Aufzahlungspfeil,
Nordmark-Rot/Schwarz
Web-Adresse:

ITC Franklin Gothic Medium,
145 Pt, Zeilenabstand 60 Pt,

Laufweite 60, Nordmark-

Schwarz

Wahlweise mit QR-Code —a
100
mm

850 mm

100
mm

2030
mm

100
mm

360
mm

200
mm

760
mm

910
mm
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Ansprechpartner

Dieses CD-Manual ist dafir gemacht bei Konzeption und
Gestaltung weiterer Medien zu unterstiitzen, dabei Vielfalt
zuzulassen und gleichzeitig einen konsistenten Markenauf-
tritt zu gewahrleisten. Es enthalt die wichtigsten Regeln und
gibt Hilfestellung. Da es aber sicher nicht fiir jede Frage und
jedes mogliche Problem eine Antwort bereitstellt, zudem
auch kontinuierlich weiterentwickelt wird, nehmen Sie gerne
Kontakt mit uns auf.
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Ansprechpartner Nordmark

NORDMARK ARZNEIMITTEL GMBH & CO. KG
Pinnauallee 4

25436 Uetersen

www.nordmark-pharma.de

Katharina Schwartau
Telefon +49 4122 712 669
katharina.schwartau@nordmark-pharma.de

Ansprechpartner Agentur

RickettsBerry

Kommunikation fur Marken aus
Wissenschaft und Technik
Margaretenstrafe 15

20357 Hamburg
www.rickettsberry.com

Melanie Mattei
Telefon +49 (0) 171-37 37 947
mm@rickettsberry.com

Dokumentvorlagen

Die in diesem CD-Manual vorgestellten Medien werden als
offene Daten flr die weitere Arbeit zur Verfigung gestellt.
Die Daten dirfen Gbernommen und auf die entsprechenden
Bedlrfnisse angepasst werden.
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